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Communiqué de presse  

Tassin, le 15 décembre  2008 
 

 

ADTHINK MEDIA ENTRE DANS LE TOP 14 DE L’AUDIENCE  
INTERNET FRANCAISE  EN NOVEMBRE 2008 

 

ADTHINK MEDIA, acteur global des medias et services on line, indique une croissance record de l’audience 

de ses sites Internet, lui permettant d’intégrer le classement CyberStat de Médiametrie-eStat à la 14ème 

place.  

 

Cette mesure d’audience propriétaire vient confirmer le statut d’acteur majeur de l’Internet Français du 

Groupe AdThink Media. 

 

Son audience se compose essentiellement de sites médias avec des portails à destination à la fois du grand 

public (loisirs numériques, univers masculin…) et des professionnels (informatique, réseaux et télécoms)  

ainsi que de sites de services positionnés sur des secteurs à très fort trafic comme ceux de la publicité, du jeu 

ou de la rencontre. 

 

Ainsi, la mesure CyberStat a comptabilisé les audiences des sites médias et services du groupe tels que : 

Adthink-Media.com, Advertstream.com, Adsmarketplace.com, Cio-online.com, Digitalworld.fr, Distributique.fr, 

Lemondeinformatique.fr, Ludokado.com, Visioflirt.com,  Reseaux-telecoms.net, Unhomme.fr… 

 

« Cette performance prouve l’expertise des filiales spécialisées dans l’acquisition et la génération de trafic et 

l’importance de leur savoir-faire pour le pôle édition qui profite ainsi d’une visibilité exceptionnelle. » déclare 

Marc LAVIGNE DELVILLE, Directeur du Pôle Edition du Groupe. 

 

L’audience cumulée du groupe Adthink Media sur le mois de novembre 2008 représente près de 14 millions 

de visites pour près de 77 millions de pages vues. La durée moyenne de visite de près de 10 minutes reflète 

la richesse éditoriale de ses sites média et la qualité de ses sites de services internet.   

 

«  Ce classement Mediametrie vient démontrer l’efficacité de notre configuration stratégique, configuration 

axée sur 3 pôles d’activités représentant les 3 savoir-faire essentiels à tout projet internet : éditer, acquérir de 

l’audience et monétiser celle-ci. » explique Sylvain MOREL, Président du Groupe. 
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A propos d’ADTHINK MEDIA _______________________________________________________________________________________  
 
Groupe Internet de Médias & Services fondé en 2001, ADTHINK MEDIA est un acteur global et majeur de l’internet en France articulé 
par 3 pôles d’activités complémentaires à fortes synergies, véritables catalyseurs de croissance du groupe : l’édition, l’acquisition de 
trafic et la monétisation d’audience. Couplée à une forte culture technologique, cette configuration lui  permet de se hisser rapidement 
parmi les leaders de chaque marché investi. 
 
ADTHINK MEDIA a réalisé en 2007 un chiffre d’affaires annuel de 8,65 M€ et un résultat d’exploitation de 0,95 M€. Le groupe compte près 
de 100 collaborateurs à fin décembre 08. 
 
www.adthink-media.com Alternext - NYSE Euronext Paris : ALADM - FR0010457531 
 

Contacts 
 

AdThink Media : Bertrand GROS - Sylvain MOREL – T : +33 4 78 42 90 99 
 

 

 


